MONTERBYGGE

Oavsett om ert mal med massan ar att sdlja, marknadsfora er, tavla eller bara att ha en grym dag sa
ar ett bra forsta steg att ha en riktigt schysst monter. Det kommer locka besokare till er och det ar
betydligt roligare att representera ett foretag och en monter som man kan vara stolt over! S& hur
bygger man en grym monter? Har hittar ni tips for att komma pa roliga idéer och verktyg for hur ni
verkstaller dem. Lycka till!

STEG 1 - STARTSKOTTET

Det forsta ni bor fundera 6ver ar foretagets

! a .
varumarke:
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« Vilka ar era foretagsfarger?
’ « Hur ser er logotyp ut?
« Vilka typsnitt anvander ni?
« Speglar logotypen ert varuméarke?
« Vilka kinslor vill ni férmedla? Ar ni t.ex ett
ekologiskt och jordnara foretag eller har ni
kanske en mer modern touch?

Det finns hundratals fragor man kan stilla sig,
men det viktigaste ar att ni har en rod trad som
loper genom allt ni gor. Det ska vara tydligt att
ni ar ett och samma foretag!

STEG 2 - BORJA BRAINSTORMA

Satt er ner tillsammans och borja fundera pa coola idéer som ni skulle vilja gora till verklighet i er
monter. Ett tips ar att ta fram ett stort A3-papper, nagra fargpennor, post-it lappar och f6rsok fa ner
alla idéer pa papper. Satt inga granser - vaga tank lite galet!

Tips for att forenkla brainstormingen:

« Tank pa att ni alltid kan bygga om montern till mer dn bara tvé eller tre viggar. Jobba med olika
dimensioner. Se exempel pa nista sida.

« Hur syns ni pa langt avstand?

« Kan ni skapa en monteraktivitet som relaterar till er affirsidé och lockar kunderna till just er
monter?

« Kan ni sitta er vara/tjanst i ett sammanhang i er monter? Vad ar det for problem ni loser? Kan
ni illustrera det pa nagot roligt och kreativt satt?

» Benchmarka - kika pa vad andra har gjort innan! Anvand Pinterest, kolla hashtags fran tidigare
UF-maissor och fa inspiration for hur ni ska paketera ert UF-foretag.



OLIKA DIMENSIONER

Oavsett om ni har en horn- eller mittmon-
ter pa méassan sa kan ni leka med dimensio-
nerna. Montern behover inte vara ett horn
eller se ut som tre vanliga vaggar. Det har
UF-foretaget byggde en extraviagg framfor
den bakre vaggen. I vaggen sidgade de ett
hél, satte in en glasskiva och hyrde in en
kille fran klassen for att std som levande
kladesmodell i deras skyltfonster.

Hur kan ni leka med dimensionerna?
Ar det rundade horn, en extra vagg eller
kanske en monter i tva vaningar?
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FRAN START TILL MAL

Pa bilden ser ni ett UF-foretag som
salde handdukshiangare som de tillver-
kade sjalva. Halva montern var byggd
till en verkstad for att visa hur hangarna
tillverkas. Den andra halvan sig ut som

ett badrum, for att visa
anvandningsomradet for deras vara.

Fundera pa vilken kidnsla montern ska
formedla.

PROBLEMLOSNING

ralag
jrdag
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- Har ni en idé som kan vara svar att

forklara? Se di till att anvinda montern
som ett stod!

Har ser ni QuickFinder UF som valde
att punkta upp de tre olika funktioner deras
app hade, sa att man enkelt kunde forsta
produkten genom att bara titta pa viaggen.

Hur kan ni fortydliga er
affarsidé?



STEG 3 - REGLER

Det viktigt att ta hiansyn till de regler vi har. Ni far till exempel inte spika/skruva med storre spik,
tapetsera eller mala pa massan. Alla krav och regler for massan och montrarna hittar ni i Faktaban-
ken. Har kommer nagra tips pa hur ni utifran reglerna kan bygga grymma montrar.

ANVAND EGNA TRASKIVOR

Skaffa traskivor (spanskiva) och saga till sd det blir samma format som er monter, alla méatt pa vag-
garna hittar ni i faktabanken. Traskivorna kan ni sedan inreda som ni vill innan sjalva monterdagen,
sen ar det bara att klamma fasta dem med hjalp av klammor eller tvingar i 6verkant pa den riktiga
montern val pa plats. Det har alternativet ar en vanlig och enkel 16sning och gor sa att ni bade kan
tapetsera, spika och satta upp hyllor pa de vaggar ni tar med er.

+ Sparar tid under byggtiden pa missan!
+ Fungerar bade for malarfarg, tapeter och spik. Haller for hyllor!
- Tungt att bara och frakta. Se till att ni kan transportera materialet till massan.

h ANVAND FOTOTAPET

Vill ni ha en fototapet eller tapet kan ni bestilla
en sjalvhaftande tapet som ar anpassad for mon-
tervaggar. Det fungerar ungefar som ett stort klis-
termarke pa vaggen och gar att bade satta upp och
dra bort precis som ett klistermarke. Denna 16s-
ning kan vara dyr men ger ett valdigt snyggt re-
sultat!

+ Snyggt och det blir inga skarvar

- Kan bli dyrt

- Kravs viss tapetseringstalang pa plats
pa massan

- Gar inte att ateranvanda



DRAPERA MED TYG & HAFTSTIFT/

TAPETSERA MED HAFTSTIFT

< , Det hir alternativet ar valdigt vanligt da det ar
- . ! billigt och enkelt och kan bli snyggt om man
o4 gor det ritt!
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Tips! Hora efter med lokala méleributiken om
de har nagra tapetrullar 6ver som de inte tankt
spara. Ni kan gor ett kap!

+ Relativt enkelt

+ Billigt

- Kan latt bli skrynkligt och ojamnt

- Jobbigt att ta bort haftstift efterat om verktyg
saknas

- Gar ej att satta upp hyllor pa

ANDRA METODER

Givetvis finns det manga olika satt att smycka sin monter. Er kreativitet och vad ni har att tillga far
satta stopp tillsammans med de olika regler som giller for massan! Har nedan foljer nagra ovriga
satt tacka montervaggarna som alla har varit med i UF samband:

-> Satta platar -> Tejpa fast ballonger -> fyll viggen med tidningsurklipp
-> Bradfodra -> Kamouflage nit -> Armeringsnit -> Popupvagg

STEG 4 - GOR IDEERNA VERKLIGA!

Nar ni val kommit fram till en idé som ni tycker kanns rolig att satsa pa — forsok satta in den i ett
verkligt perspektiv. Rita upp en skiss, ta en gammal skokartong och inred den eller anvand néagot
fiffigt datorprogram for att kunna visualisera upp er idé tydligt for gruppen. I detta steg kan det vara
dags att borja tanka pA HUR ni faktiskt ska kunna forverkliga denna idé. Vilka foretag méste ni kon-
takta? Vad kan ni forsoka skaffa sponsring till? Hur ska ni ga till vaga?

STEG 5 - BYGGDAGS!

Ni har tid att bygga upp er monter pa plats, men ett vanligt misstag ar att man tar ALLT monter-
bygge pa plats i méasshallen. Skippa det stressmomentet och gor klart sd mycket som mojligt hem-
ma. Testlagg golvet, tapetsera/mala era plywoodvaggar innan, 6ppna er fototapet for att se hur den
ska monteras upp pa vaggen och testa att bygga upp den dar mébeln ni har kopt. Vi lovar att detta
kommer ta bort en hel del stress och ”gor om, gor ratt”-moment pa plats. Planering ar A och O!




MONTERAGERANDE

”Varfor vann deras monter, varan
var ju MYCKET snyggare?!”

Viktigt att komma ihag ar att en bra massmonter inte bara handlar om utseende, det handlar ocksa
valdigt mycket om hur ni som UF-foretag agerar. Sjalva montern ar en "dod” yta, det ar ni som gor
den levande!

SATT UPP REGLER FOR ERT MONTERAGERANDE

Ert agerande avgor om kunden far en bra kénsla av foretaget. Darfor ar det viktigt att ni kommer
overens om regler som ska gilla under dagen, planera innan hur ni ska tackla olika situationer och
hur ni ska bete er i montern for att vara sa professionella som mojligt. Da kan ni val pa plats lagga all

fokus p4 era kunder och det kommer gora er massupplevelse mycket roligare! Aterigen, planering
ar A och O!

TANK PA
->Sitt inte ner i montern ->Hall inte pda med mobilerna ->Gor ett schema for mattider
-> At inte i montern -> Var trevliga mot varandra -> Sta inte med ryggen vand mot kunderna

Det hir ar bara ett urval av saker ni kan fundera pa, men grundtanken hor ihop med utseendet:
Montern ska vara inbjudande for kunden, maélet ar ju att locka sa manga besokare som mojligt till
just er monter!

HA ETT SCHYSST SAMSPEL

Fundera pa hur ni i gruppen kan skapa en sa bra staimning som mojligt i er monter.

Slapp prestigen i att prata ensam med en kund och hjélp varandra istillet! Tank dock pa att det kan
bli lite mycket om man ar fler dn tva personer per kund, 6va innan och testa hur ni kompletterar
varandra pa basta sitt.

VILKEN KANSLA VILL NI ATT KUNDEN SKA FA?

Forbered er genom att fundera pa hur ert agerande kan kopplas till ert varumarke.

Saljer ni nagonting emotionellt eller nagonting som verkligen beror folk kanske det inte passar sig
att vara alldeles for stojjig och skrattig, p4 samma sitt som om ni sdljer nagonting valdigt glatt sa ser
det ocksa konstigt ut om personerna i montern inte sjilva ser sa glada ut. Tank pa att den kinsla ni
vill formedla ska lysa igenom hela vagen!

NI HAR HELA MASSGOLVET ATT RORA ER PA, SA FASTNA INTE | MONTERN!




FORSALJNING

Att sdlja kan vara knepigt pd en mdssa, men det finns manga bra tips for att bli en riktig storsdl-
Jjare i montern. Det allra viktigaste att komma ihdg dr att vara dig sjalv och vara genuint intres-
serad av kunden. Ldr kdnna din kund, vad har den for behov? Kan du skapa ett behov kunden inte
visste att den hade?

BEHOVSANALYS

Nar man tanker pa en klassisk siljare sa tinker man oftast pa en ganska utatriktad och framfusig
person. Men faktum ar att de basta siljarna ar de som later kunden prata mestadelen av siljsamta-
let. Att lyckas stilla de ratta fragorna for att ta reda pa kundens behov ar ett riktigt hantverk, men
kommer man pa de ritta fragorna innan ar 90% av jobbet redan gjort. Fraga och var genuint intres-
serad! Lar du inte kdnna din kund ar det svart att veta hur du ska silja in det du gor pa ett passande
satt och det blir svart att komma till avslut.

EXEMPEL 1 - SALJA MOBILSKAL

- Har du en smartphone? Vilken modell har du?

- Hur ofta brukar du anvinda den?

- Har du négon gang tappat eller haft sonder din telefon? alt. Kinner du nagon som detta har
hant?

Tips! — Skriv ner fem fragor att stilla till era kunder.

Vem ar kunden? Vad har kunden for intresse? Har kunden stott pa det problemet ni l6ser? Kanner
kunden nagon som stott pa det problemet? Fraga sa mycket ni kan och anvand svaren for att ga till
avslut.

SALJARGUMENT
Att hitta ratt siljargument kan ibland vara svart,
g men det finns tre punkter som kan vara bra att
f\ 7', =

utga ifran for att hitta tre olika anledningar till att

| iT kunderna ska kopa just er vara eller tjinst.
S ANSLOARGUMENT

| Anspela pa kinslan av att ha produkten. Vad

ska just er produkt fa kunden att kiinna? Ar

den snygg, varm, sidker, ekologisk eller kanske
lyxig? En volvo kanns till exempel saker, familjar
och trygg medan en Ferrari kinns mer sportig och
snabb.
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EXEMPEL PA KANSLOARGUMENT:
Mobilskal — Sikert, snygg etc.
Armband —Snyggt, lyxigt etc.

Laxhjalp — Utvecklande, tidssparande etc.



FORNUFTSARGUMENT

Vad far kunden ut av att anvianda er vara eller tjanst. Vad for problem 16ser den? Vad blir du utan
nar du anvander den? Ta fram fordelen med att anvanda just er produkt framfor att inte anvanda
den.

EXEMPEL PA FORNUFTSARGUMENT:

Mobilskal — En hel mobil, billigt for att du inte behover betala for reparation, mer personlig
med eget skal.

Armband — Att man kianner sig mer uppiffad, kan skapa en hel outfit.

Léaxhjalp — Battre betyg, mer lardomar, mer studiemotivation, mer tid for annat som foralder.

AUKTORITETSARGUMENT

Anspela pa nagot storre som intygar trovardighet. Anvander nédgon kandis den, anvander du den
eller finns det statistik som visar pa att just denna produkt ar bra pga. nagon specifik anledning.
Kanske har du ndgon géng varit i en butik da butiksbitradet kommit och beromt dig for kladesplag-
get du provar och beréttat att de brukar anvanda det sjalv. Dar har du det - auktoritetsargumentet!

EXEMPEL PA AUKTORITETSARGUMENT:

Mobilskal — Enligt statistik gar sdhar manga % av telefonerna sonder nar de inte har skal.
Armband - Det ar jattetrendigt, alla modebloggare anvander det!

Léaxhjalp —Det okar studieresultaten med sahar manga %!

Tips! — Skriv ner minst ett kdnslo-, fornufts- och auktoritetsargument och anvand det i din pitch.
Pa det viset har du tre olika saker att anspela pa for att na kundens intresse.

EXEMPEL PA AVSLUT EFTER FRAGOR:

- D4 har jag en toppenbra losning for dig! I och med att du ar valdigt man om din telefon och
anvander den ofta sa vill du ju séklart garna inte att den gar sonder, eller hur? D4 passar vart
mobilskal perfekt for dig eftersom... etc. Vilken farg vill du ha? Vit eller svart?
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MARKNADSFORING

Det ar ni som utstéllare som gor massan till en
rolig plats att besoka! Det betyder ocksa att ni
har det stora ansvaret av att se till att det dyker
upp besokare.

Om alla lyckats bjuda in en person i var, sa
kommer vi ha cirka 500 besokare. Bjuder ni is-
tillet in fem personer var sa kommer hela 2500
besokare! Er rost ar viktig- sa bjud in via so-
ciala medier , i skolan, och glom inte mamma
och pappa, slakt och vianner.

Kan man locka med nagon rolig tavling, mas-
serbjudande eller liknande? Satt er ner och
fundera ut ett roligt satt att marknadsfora er
och méassan pa!

Kika pa forsta sidan igen och anvind samma
metod for att brainstorma fram idéer.

Vilket material ska ni sprida innan massan?
Vad for material vill ni ha pa plats pa missan?
Affischer? Flyers? Inbjudningar? etc.




TAVLINGAR

Pa plats p4 massan kommer det att paga en rad olika tavlingar. I de flesta ingar det att man innan
den 12 februari dven ska ha skickat in ett skriftligt bidrag. Pa plats pA massan kommer en jury att ga
runt for att bedoma er. Vinnarna koras under massavslutningen den 17 mars.

Alla tavlingar med tillhorande kriterier hittar ni pa var hemsida under fliken som handlar om
massan. Sa ga in pa www.ungforetagsamhet.se/alvsborg och klicka er vidare till > Gymnasiet >
Tavlingar & kriterier.

VARFOR AR DET EN BRA IDE ATT VARA MED OCH TAVLA?

Att vara med och tavla under massan kommer att ge er en mer spannande upplevelse. Fa saker slar
uppladdningen infér massan, adrenalinet pa massgolvet nir ni vantar pa juryn och spanningen un-
der miassavslutningen nar ni vantar pa att fa hora just ert namn. Forutom dem kianslorna kommer
ni ocksa genom att tavla visa upp er for olika jurygrupper, beroende pa vilken tavling ni 4r med i, dar
det sitter manga hiftiga personer fran naringslivet. Ett perfekt tillfalle for er att skapa kontakter in-
for framtiden. Darfor ar det ocksa viktigt att ni vissar era tavlingsbidrag for att fanga juryns intresse,
da detta ar deras forsta intryck av er.

En vinst i nagon av tiavlingarna ar dessutom en fantastisk merit att ha med pa ert CV, oavsett om ni
ska soka jobb eller skola.

HUR SKRIVER MAN ETT BRA TAVLINGSBIDRAG?

Las kriterierna noga!

Vad tittar juryn pa? Vad ar viktigt att ni lyfter? Hur kan ni pa biasta sitt sdlja in er verksamhet?
Kriterierna ar er basta karta!

Be ocksa ndgon utomstiende ldsa era bidrag.
Man blir latt blind for stavfel och kan ibland dven missa viktigt innehall. Varfor inte ta hjalp av er
radgivare?

Glom inte heller bort att ert agerande pa plats i er montern paverkar!

Ni kommer inte veta vilka som ar jury och inte. Det géller alltsa att vara beredda pa alla sorters
fragor, ni ska kunna allt om ert foretag utan och innan. Lis pa siffror och fakta sa att ni har de ratta
svaren nar juryn kommer och besoker just er.

VAD VINNER MAN?
Forutom &ran att ga upp pa scenen under massavslutningen och ta emot publikens jubel, vinner
man ocksa en prischeck. De flesta tavlingar genererar oftast en plats pa SM i UF-foretagande.
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