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FORETAGET

BAKGRUND TILL VAR IDE

Vi bérjade med brainstorming redan
i maj 2016 och bestédmde oss tidigt
for att vi ville 16sa ett
vardagsproblem, eftersom det finns
en stor marknad ddr. Vi ké&nde att
redskap i kdket var ett omrdde aft
satsa pd& dd vi sjalva tycker om att
laga mat och spenderar mycket tid
dar. Vi bérjade fundera pé olika
problemsituationer som ofta uppstar
i kdket. Alla holl med om att det ar
jobbigt ndr det ofta kokar éver och
det var d& utvecklingen av "Boily”
bodrjade = en problemldsande
produkt med unik design.

BESKRIVNING AV PRODUKT
Boily ar vér egenutvecklade produkt som satts pd kastrullkanten. Nér locket
sedan lutas mot Boily skapas en lucka mellan kastrullen och locket, vilket gér att
locket hdlls pd plats och minskar risken att det kokar dver. Detta &r en enkel
16sning pd ett stGndigt vardagsproblem som dven goér en miljdtjdnst dé du
sparar varme vid anvéndning av lock. Eftersom mdnga kan ha nytta av var
produkt har vi en stor mélgrupp att rikta oss till. Vi satsar pd en enkel men
samtidigt stilig design som passar alla.

VAR PRODUKT UR MILJOSYNPUNKT
Vii Culina UF tycker sjalvklart att det ér viktigt att ténka pd miljén och den
héllbara utvecklingen. Darfér ar en del av syftet med vér produkt att
energibespara och vi har dven varit noga med val av material. Rostfritt stél har
flera fordelar ur miljdsynpunkt. VAr produkt produceras dven lokalt, vilket minskar
transportstradckorna.

Anledningen fill att var produkt gor en miljétjanst ar pd grund av att man
fortfarande kan anvdnda lock utan att behdéva ténka pd att det ska koka dver.

Energi- och fidsvinst vid
anvandning av lock

- Minskad energiférbrukning med ca 30 %

- Kortare tillagningstid
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DESIGN

LOGOTYP OCH
FORETAGSMARKE

Vi var alla tidigt dverens om vilken stil vi
skulle ha pd var logotyp, den skulle
vara stilren och enkel. Vi skissade pd&
lite olika forslag och sdkte pd
inspirationsbilder att sedan utgd ifrdn
for att f& fram den slutgiltiga
logotypen. Sedan skickade vi allt vi
hade fatt fram fill en van till oss med
tekniska och grafiska kunskaper som
hjdlpte oss f& fram grunden till vér
nuvarande logotyp.

Var tanke med féretagsmarket ér att
C:eft forestdller kastrullen och det som

kopplar samman A:et och C:et &r Boily.

Det sista strecket som formar A:et
symboliserar locket.
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Kastrullen

Boily

VARUMARKE

De foérsta namnen som cirkulerade i véra tankar var ndgot man skulle associera
till kokning, eftersom var produkt har med kokning att géra. Vi tankte pd
engelskans "Boil” men efter att ha pratat med véra r&ddgivare om namnet,
beslutade vi oss for att tdnka i bredare banor eftersom "Boil UF” blir mycket
begrénsat. Vi valde d& istdllet att dopa produkten till "Boily”. Vi beslutade oss
for ett bredare foretagsnamn som inte begrdnsar oss i var framtida utveckling
av féretaget. Culina betyder "kdks-" pd latin och vi tyckte att det passade
valdigt bra in pd var afférsidé. Drommen ér att utveckla en kollektion av olika
kdksredskap och bygga vidare pd vart varumarke.

UTSEENDE OCH KANSLA

Utseendet pd var produkt ska ge en kdnsla av stilrenhet och kvalitét, darfor
valde vi aft gbra den i rostfri metall, som passar in i de flesta kdk. Materialet gér
den ocksd mdjlig att tvatta i diskmaskin. Rostfri metall ar dven ndgot som ofta
félier med tfrenderna och associeras i manga fall som ndgot enkelt, stilrent och
exklusivt. Eftersom produkten ér ett ror frdin bérjan har den en rund form och ér
en snygg detalj att stalla i koket. P& ena sidan av produkten har vi ett litet
handtag. Handtaget har ett ovalt hdl, frémst for att leda mindre vérme men
ocksd for att f& en detalj till designen av var produkt.
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ORGANISATION

RADGIVARE
Vi ar valdigt néjda dver vara tvé radgivare.
De kompletterar varandra bra, dd vi kan
utnyttia dem pd olika satt eftersom de har
olika kunskaper och erfarenheter kring
entreprendrskap och Ung Féretagsamhet.

JULIA SANDQUIST
Julia studerar till civilekonom p& Jonkdpings
University och har tidigare arbetat p& UF-
kontoret Alvsborg. Hon har full koll p& vad
som gdller inom Ung Féretagsamhet och har
bedrivit ett UF-féretag tidigare. Detta ger oss
mojlighet att f& en hel del tips och
nytdnkande idéer.

BERTIL HANSSON
Bertil arbetar som kvalitetschef p& AP&T i
Tranemo. Foretaget tillverkar tekniskt
avancerade pressar for att forma plat. P&
AP&T har han tidigare varit projektledare och
VD. Han har bred kunskap inom féretagande
och stort kontaktnat.

VI SOM DRIVER CULINA
Vi som &r Culina UF dar tre drivna, ambitidsa och mdlinriktade
tiejer som just nu laser vart sista &r p& ekonomiprogrammet p&
Tranemo Gymnasieskola. Under véart UF-&r vill vi ha hogt i tak
och att kommunikationen &r rak. Vi ska vara arliga, éppna
och vaga séga vad vi tycker. Vi har gemensamt beslutat att
var vanskap inte ska pdverka vart arbete med Culina UF
negativt.

EMMA JOSEFSSON
Emma ar VD och konstruktionschef i féretaget, planering
och design ar ndgot som hon gérna sysslar med. P& sin fritid
spelar hon fotboll och &r lagkapten, vikket gér henne Hill
Culinas perfekta ledare.

EVELINA TRANEFORS

Evelina ar féretagets ekonomichef och administrationschef.
Eftersom siffror och redovisning ar hennes starka sidor, var
detta ett givet val. Hon har en god planeringsférmdga och
pd fritiden &r hon gymnastikledare, vilket innebdr att hon ar
van vid att ta ansvar och kunna samarbeta.

ANDREA LIDH

Andréa dr marknadschef och inkdpsansvarig i féretaget.
Det var ett enkelt beslut att Andréa skulle vara ansvarig
for de funktionerna eftersom hon sjalv alltid ér aktiv pdé
exempelvis sociala medier och vet hur vi ska synas pd
bdsta satt. Andréa har dven bra kontakt med
tillverkningsféretaget sedan innan och fick dérfér ansvar
forinkdpen.
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PRODUKTEN

PRODUKTUTVECKLING steg |

Vi bérjade med att skissa fram pd papper hur vi
alla fre hade tankt oss att produkten skulle se
ut. Vi kom sedan fram fill en gemensam
prototyp som féretaget AP&T hjdlpte oss med
att fillverka. Vi testade att justera avstdndet
mellan gryta och lock for att hitta det optimala
"gapet”.

PRODUKTUTVECKLING steg 2
Foretaget RAY i Ljungsarp hjdlpte oss att fillverka ndsta generation
prototyper och dven var slutliga produkt. Vart ndsta problem var var att
produkten blev varm att greppa, s& vilade till ett handtag i metall.
Sedan upptdckte vi dven att handtaget blev fér varmt och designade
dd ett mer vérmeaviedande sddant med en utskuren ovali. Vart storsta
problem med Boily var att den inte fixerades stabilt mot kastrullkanten.
Darfér vinklade vi anldggningsytan mot kastrullen, s& att produkten alltid
fick ratt Iadge pd kanten.

» -~ N

PRODUKTION FORPACKNING
Boily &r tillverkat i rostfritt stél. Det best&émde vi oss for tidigt, d& vi har flera lokala Boily &r packad i en vit kartong
kontakter inom metallindustrin. Vi valde att kontakta RAY i Ljungsarp vars stmplad med vart féretagsmarket

specialiteter ar tillverkning i rér och pldt.

och vid forsdlining 18ggs lddan i en
vit pdse fillsammans med

Produkten ar frdin bdrjan ett rér som matas in i en rérlaser, dér en laserstréle skar broschyren.
igenom det rostfria stdlet och i samma moment éven praglar féretagsmarket.
Avslutningsvis putsas Boily i en maskin med sma stenar.

/
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KUNDPROFIL OCH MARKNAD
MA R K N A D E N Var kundgrupp ar enligt marknadsundersdkning en medeldlders kvinna

som &r mellan 30-50 &r och anvdander sig av lock vid matlagning. Déremot
MARKNADSUNDERSOKNING visar inte marknadsundersdkningen stor skillnad ndr det gdller kbn och
Resultatet av undersékningen av intresset pé Alder i dvrigt. Darfér kommer vi vara dppna mot alla men frémst rikta oss &t
var produkt blev positivt, d& vi av fotalt 138 svar, mMedelalders kvinnan.

fick 72 % ja och 28 % ne;.
: : Viser dven de som inte anvander lock i vanliga fall vid matlagning som

potentiella kunder och vi ska n&d dem genom att upplysa om de férdelar

. som finns med vAar produkt. Vi har dven f&tt positiv respons frdn personer

5 Nei och féretag vi mdtt, som tycker att vi har en unik produkt. Att ha en bred
€] kundgrupp var frédn bérjan en av vara malséttningar.

Av de som var intresserade av att kdpa Boily
och svarade ja, fick vi sedan foljande resultat:

SWOTANALYS

STYRKOR SVAGHETER
B 18 &r eller yngre Stort kontaktnat - Designprogram
B Kvinna H19 -9 - Tydliga och matbara mal - Varidé gdr att 16sa
B Man - Stor kundgrupp pd& annat satt
W30 - 49 - Bra och erfarna rédgivare - Ny produkt (ej kénd)
050 ér eller aldre - Innovativ produkt - Svagt varumarke
Hur ofta de anvdnder lock vid matlagning: MOJLIGHETER HOT
- Utveckling av - Liknande produkt
. problemlésande p& marknaden
Eglgld kdksredskap i metall - Produktkopiering
lSdIIgn - Produk’ru’ryeckling
W Aldrig Presentartikel

CULINA



MARKNADEN

KONKURRENS

En av vara frdmsta konkurrenter ér en produkt vid
namn "Lid sid” som fyller samma funktion som Boily. Lid
Sid ar gjord i eftt annat material. En annan stor
konkurrent ar en produkt som kallas Kochblume, som
|6ser samma problem men ar inte alls lik Boily i sin
design. Dessa tv& produkter sdljs framforallt p& natet
och finns endast i f&tal butiker i Sverige.

POSITIONERINGSKARTA

HOGT PRIS
/\<OCH E
W
LID SID BOILY
LAG KVALITET HOG KVALITET
LAGT PRIS

Forsaliningsstart

pd julmarknaden
i Tranemo

'i Culina UF @ culinauf

MARKNADSFORING

- Minst tvé& marknader- f& fart pd forsdliningen

- Facebooksida - félja var utveckling och informeras om
saljtillfallen

- Instagramkonto - vad som hé&nder i det vardagliga arbetet

- Webbshop - forsalining, kontakt och marknadsféring

- Broschyrer och visitkort — delas ut pad sdljtillféllen

- Massor: Tranemo och Ahaga

- Inredningstidningar och lokala tidningar -
pressmeddelanden

- Utskick till kommunens alla féretagare

Alla i vart UF-féretag har ett ansvar som marknadsforare.
Foretagets profil och utstrdining utét paverkar dven var
forsalining och vért omddme. Bemdbdtande, service och
information ar viktigt fér att en kund ska behdllas. Vi mdste
tnka p& hur vi ska agera for att en kund ska stanna hos just
oss. Vi fér inte en andra chans fill ett forsta intryck. Frén
intresse till kop ska kunden st i fokus. Det ar ndgot vi kommer
stréva efter vid férsaljningen.

FORSALINING

- Forsdliningsstart den 26 november —resultat 97 sdlda
produkter

- Forsaliningsmal pd minst 200 produkter fore arsskiftet

- Forsaliningsmal p& minst 500 produkter under hela UF-dret

- Muntlig preliminérorder p& 60

- Webbshop fro.m. 15 dec. .

- Delta i mdassor — Tranemo och Ahaga
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EKONOMI

Utgdende likvida medel

LIKVIDITETSBUDGET SEP OKT NOV DEC JAN FEB MAR APR MAJ SUMMA
Ing&ende likvida medel 2950 10 872 10 022 13 322 12122 12 572 15272 18 272
Inbetalningar
Forsélining 4000 4000 800 3200 3000 3 000 2000| 20000
Fsg. av reklamplats 10000 10000
Riskkapital 3250
S:a inbetfalningar + 3250 12950 14872 14022 14122 15322 15572 18272 20272| 30000
ingdende
Utbetalningar
Inkép 3150 2 100 5250
Reg. Avgift 300 300
Marknadsfoéring 200 100 300
Forpackning 1778 1778
Broschyr/visitkort 1500 1500
Monter 300 2 000 2300
Mdassa/marknad 450 450
Riskkapital 3250
Ovriga kostnader 200 500 200 200 1100
5:a utbetalningar 300 2078 4850 700 2 000 2750 300 3250 12978
Over-/underskott per man 2950 7922 -850 3300 -1200 450 2 700 3000 -1250

2950 10872 10022 13322 12122 12572 15272 18272 17022

Vi sdlde reklamplatser till 18 féretag, for att snabbt kunna finansiera
produktutvecklingen och fillverka var produkt. Vart erbjudande var att de fick synas
pd& vara sociala medier, i var broschyr som sdljs med produkten och i var monter.
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EKONOMI

PRODUKTKALKYL Kr/st.
Produkttillverkning 10,5
Pdse 1
Kartongl&da 1
Broschyr 1,5
Summa 14
Forsaliningspris 40
Vinst 26
Bruttomarginal 35%
200 sélda foére jul 5200
Inképskostnad 200 2800
Break-even 70

PRISSATTNING

Vi vill att var produkt ska ses
som prisvard men samtidigt inte
billig och har darfér varit noga
med prissattningen. Vi sdljer vér
produkt fér 40 kr/styck och
enligt var produktkalkyl kan
man se att vimed god
marginal gdr med vinst for varje
sald produkt.

RESULTATBUDGET

Intakter

Forsalining

Fsg. av reklamplats
S:a intakter

Kostnader

Inkép

Reg. Avgift
Marknadsféring
Forpackning
Broschyr/visitkort
Monter
Massa/marknad

Ovriga kostnader

S:a kostnader

Resultat

SEK

20 000

10 000

30 000

5250
300
300

1778

1 500

2300
450

1100

12 978
17 022

ANALYS

| vér resultatbudget kan man se att vi har en stor
vinstmarginal, vilkket ér ett av véra mal. Véra
storsta kostnader ar produktinkdpen och
kostnaderna ftill monterarbetet. Vi kommer att
jobba med att minska kostnaderna. Under tvd
mdnader har vi ett underskott som beror pd
storre inkdp av produkten. Likviditeten frén
oktober till maj ar stabil. Aven utan intdkter frdn
reklamplats s& ger produkten oss en vinst. |
Tranemo Kommun finns det cirka 5000 hushdll
och vi har ténkt sdlja vér produkt till 10 % av
dessa. Det finns en stor potential for oss ndr vi
beslutar for att starta upp i eget bolag.

Vi kommer att sdlja mer produkter under de
tillfallena vi star p&d marknader och mdssor.
Under jul-perioden i november och december,
kalkylerar vi med att sdlja ménga produkter. Vi
har redan startat upp jul-tavlingar med mera.

Var produktkalkyl ger oss en BRM p& 35%. Vi
kommer kdépa in 200 stycken fére jul, den
kosthaden tacker vi med 70 sélda Boilys som ar
var break-even. Tar vi &dven med hela
kostnadsbilden frén likviditetsbudgeten fér hela
verksamhetsaret far vi en BRM p& 43% och en
vinst p& 17.022 kr som vi ar beldtna med.
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FRAMTID

VARFOR SATTS MAL?2

Vi satter mal for att hela tiden férbéttras och att ha ndgot att
sikta mot. Visioner gor oss motiverade till att kdmpa och gora
vart basta. Effekten av att klara ndgot genererar en beléning
samtidigt som vi blir rikare p& erfarenheter.

For att nd véra mdl maste vi samarbeta, kompromissa, [6sa
konflikter och lyssna pé& varandra. Det krdivs ocksd ett stort
ansvar och tillit bdde pad sig sjdlv och pd sina kollegor. Man
héller deadlines och gér det man ska. Vii féretaget vill ha
struktur p& arbetet och planeringen. Med hjdlp av véra
féretagsroller blir det 1att att kunna dela upp arbetet inom
foretaget p& det man ér bra p& och det man har intresserar
sig mest for. Culina UF kommer hela tiden se till att det finns en
drivkraft och motivation inom féretaget.

VISION

Vi tycker det dar viktigt att utvecklas bdde personligt och
foretagsmdassigt under detta UF-A&r. Culinas medlemmar vill f&
s& mycket erfarenheter som majligt av entreprendrskap.
Foretaget ska strava efter ndjda kunder och att med tiden
bygga upp ett starkt varumdérke Culina AB. Var visionen &r att
utveckla en kollektion med probleml&sande kdksredskap. Det
kommer att ge mycket |Grdom inom produktutveckling,
produktion och kundbemodtande, samt f& en hel del nya
kontakter att bdra med oss i livet. Under detta &r vill vi ha
roligt och skapa minnen tillsammans!

Ps

KPI — STRATEGISKA MAL
Forsaliningsmal 1 200 sélda till
2016-12-31
Forsaliningsmal 2 Slutsalt
produktlager innan avveckling — (tot.
Hela UF-dret — 500 st.)

Vinstmarginal 25% BRM
Stockholmsmassan

Ge tillbaka riskkapitaldgarna deras
insatta kapital i foretaget

KPI — PROAKTIVA MAL

Tvd kundkontakter per person och vecka
Uppdatera hemsidan varje vecka
Lagg ut pd Instagram en géng i veckan

Foljer vi dessa mdl leder det oss till de strategiska

malen!
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TIDSPLAN UNDERSKRIFTER

Omréde 2016 2017 Tronemol 28/] 1- ]6
AUG [SEP |OKT [NOV [DEC [JAN [FEB [MAR |APR |MAJ
Affarsida p— Emma Josefsson, VD och Produktchef ORT/DATUM
Samarbetsavtal E—

Registrera féretaget
Produkitutveckling Tranemo, 28/11 - 16
Kontakta leverantérer e — —
Forsalining av reklamplatser
Forsdlining av riskkapital
Konstruerande styrelsemote
Oppna bankkonto

Grafisk profil — Tranemo, 28/11 - 16
RA&dgivarmdte
Marknadsfaring Andréa Lidh, Marknadschef och Inképsansvarig ORT/DATUM
Forsdlining
Affarsplan
Monterarbete —
Sdljhllfdllen JULMARKNAD WlMARKNAD OPPET HUS
Mé&ssor [EANCMO AlAGs
Arsredovisning
Awveckling av foretaget

Evelina Tranefors, Ekonomichef och Forsdljningsansvarig  ORT/DATUM

Tranemo, 28/11-16

SM i STHLM
—

Bertil Hansson, R&dgivare ORT/DATUM

Tranemo, 28/11 - 16

Julia Sandquist, R&dgivare ORT/DATUM

Tranemo, 28/11 - 16

Katarina Hartman, Handledare ORT/DATUM

Tranemo, 28/11 - 16

Patrick Hjertén, Handledare ORT/DATUM
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