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Ekonola UF 1 korthet

Om oss

Ekonola UF ir ett foretag som drivs av fyra
engagerade tjejer. Vi pa Ekonola UF vill framja
de ekologiska livsmedlen for att skapa hallbar
utveckling. Vi valde att driva ett foretag som
tillverkar egen ekologisk granola. For att
minska matsvinnet har vi ocksa placerat ett
medfoljande recept pa var produkt pa ett gott
och nyttigt bréd man kan baka av sin granola.

Viér produkt

Var granola produceras 1 tre olika smaker,
kanel, kardemumma och russin. Vi har valt att
ha havregryn, pumpakérnor, linfron och sirap
som huvudingredienser da de var populdrast i
var marknadsundersokning.

Granolan séljs 1 glasburkar som &r latta att
ateranvinda, detta for att minska
anvindningen av plast.

Vision

Vi vill ta chansen att visa médnniskor
hur enkelt det kan vara att leva ett
hilsosamt och miljovénligt liv genom
var produkt. Vért UF - foretag vill se
en framtid med en héllbar planet for
bade var generation och var
nistkommande generation. Vara
kunder ska kunna gora sma val 1 livet
som bidrar till en héllbar framtid.

Afféarsidé

Viér affdrsidé ér att sdlja god,
ekologisk, hemmagjord granola som
dven kan bli till gott och nyttigt
frukostbréd for den miljomedvetna
konsumenten.




VD:s ord

UF 4&ret har varit en stressig tid med manga
lardomar, men framforallt har det varit ett
spannande och roligt &r dir minnen for livet har
skapats. Var UF resa borjade for drygt ett och ett
halvt ar sedan nér forsta momentet skulle
genomforas, skapa en affarsidé. Var utgdngspunkt
var fran start att affdrsidén skulle vara en
miljovianlig produkt som skulle ge konsumenten
en positiv upplevelse. Det var dir idén om en
ekologisk och hilsosam granola som ger
konsumenten en bra start pa dagen kom in i
bilden.

UF aret har varit en intensiv resa med bade
medvind och motvind och jag som VD kan stolt
sdga att Ekonola UF alltid har gjort det basta av
situationen och presterat pa topp. Under éret har
Ekonola UF bland annat varit med pa Ung
Foretagsamhets arliga julmarknad pa IKANO, statt
pa Stora Torget och Folkungas 6ppet hus samt den
arliga UF méssan som var en av drets hojdpunkter.
Marknader kan vara ett svart séljtillfélle, det
markte vi av redan pa var forsta marknad men om
det 4r ndgot som vi har lart oss under de tillfallena
sa dr det att aldrig ge upp och 6vning ger fardighet.

Niér UF aret borjade satte vi ett sédljmal, 250
burkar under aret. Detta séljmal har vi inte
natt men for oss var inte mélet med UF aret
att silja sd mycket som vi kan utan att lara
oss s& mycket som mgjligt. Vi har fatt
kunskaper som kommer vara med oss resten
av livet och hjélpa oss 1 vara framtida yrken,
en av lardomarna &r hur viktigt det 4r med ett
bra kontaktnét. Det ar tack vare kontaktnétet,
allt frén fordldrar och sldktingar till larare och
Ung Foretagsamhet personal, som vi slt sd
pass mycket som vi har, det var till exempel
via William Almevik pa Ung Foretagsamhet
som vi fick sta pa ett event pa Scandic.
Kontaktnét kan ocksé vara bra radgivare, var
UF-ldrare, har flertal ganger hjilpt oss 16sa
problem, hitta siljtillfallen, bolla ideér och
framforallt pushat oss att gora vért allra basta
1 alla lagen. Med det vill vi i Ekonola UF
tacka alla inblandade 1 vart UF ar for all hjilp
och radgivning.

Till sist vill jag som VD tacka Thea,
Christine och Selma for detta UF ar!



Ekonola UFs forvaltningsberittelse
Forsaljning

I-Husets julmarknad

Det forsta forséljningstillfillet for Ekonola UF var en julmarknad
pa I-huset 1 Linkdping, anordnat av Ung Foretagsamhet. Infor
forsdljningen planerade vi allt fran dekorationerna 1 montern till
hur burkarna skulle fa ett mer julaktigt utseende. Vi fick st
bredvid ett annat UF-foretag som salde julgodis, vilket gav oss
en storre utmaning att locka kunder att provsmaka var nyttiga
granola. Trots det, gick forsdljningen hyfsat i sin helhet. Vi sélde

ett fatal, men fick framforallt trdna pa vér forsiljningsteknik.
Forsilining pa I-Husets julmarknad

Stora torget Linkoping

Det andra forséljningstillfallet stod vi pa Stora

Torget 1 Link6ping och sélde. Bordet,

dekorationerna och burkarna hade fortfarande

jultema da vi stod strax innan julhelgen. Denna

gang salde vi battre och vi utvecklade var

forsdljningsteknik ytterligare och blev mer aktiva

1 vart kundbemétande och forsédljning.

Oppet hus

Det tredje stora séljtillfallet var Folkungaskolans 6ppet hus. Det var inte enbart ett bra siljtillfdlle
utan ocksa en chans for oss att berdtta om UF aret och ekonomlinjen for blivande gymnasieelever.
Vi i Ekonola UF var lite skeptiska innan siljtillfillet om hur mycket vi skulle lyckas sélja, detta
eftersom vi antog att majoriteten var dér for att informeras om skolan, inte for att kdpa granola av
oss. Till var forvaning salde vi slut pa de burkar vi hade med oss och kvillen blev ett fantastiskt
séljtillfalle for vart UF-foretag.




UF-missan

Hoéjdpunkten under dret var UF-méssan. Det krdvdes en hel del planering och forberedelser infor
missan men det var en otroligt rolig och givande dag. Vart mal med montern var att produkten
skulle framhidvas pa bésta sétt, ndgot vi arbetade hart med. Efter en lang dag pa méssan var vi
trotta men glada over att vi genomfort det och att vi lyckades sélja ett tiotal burkar.

B
Bilder frin UF-missan och forberedelser.

Start-up motet

Den 11 mars kontaktade William Almevik fran
Ung Foretagsamhet oss. Han undrade om vi i
Ekonola UF ville sté pé ett Startup event pa
Scandic Frimis dagen efter. Vi tackade ja direkt
eftersom det gav oss ytterligare ett
forsdljningstillfille samt en chans att vidga vart
kontaktnét. Vi forberedde oss pa att inte sélja sa
mycket eftersom att fokuset under eventet var
foreldsningen och inte oss. Samt att Covid-19
sankte antalet deltagare. Till var forvaning var
manga intresserade och manga samtal angdende
oss och UF i allmént holls. P4 grund av det stora
intresset lyckades vi sélja ett flertal burkar. Det
hér tillféllet gav oss inte enbart erfarenhet inom
sdljande utan vi fick ocksa chansen att lyssna pé
framgéangsrika entreprenorer vilket var mycket
inspirerande.



Lardomar

Under UF arets ging har vi lart oss otroligt
mycket, lirdomar som vi kommer ta med oss in i
nista kapitel av véra liv.

En lardom som vi 1 Ekonola UF fick ldra oss den

harda védgen ar hur viktigt det &r med planering
och organisation. Vi insdg snabbt att planering ar
a och o i ett foretag, speciellt ett tillverkande
foretag, och utan bra planering fungerar inte
foretaget. Det giller att noga planera nér, var och
hur saker ska ske och genomforas. I borjan var det
svart men efter ett tag insdg vi vikten av planering
och sen dess har saker rullat p& bra. UF- &ret har
forutom vikten av planering ocksa lért oss hur stor
del ens nétverk spelar i ett foretag, vi har via vart
ndtverk sélt ménga burkar granola men ocksa fatt
manga sdljmdjligheter som hjélpt oss sélja dnnu
mer granola. Vi har lart oss hur man héller kvar
sitt ndtverk samt hur man utvidgar och anvinder
sitt ndtverk till fullo.Vi har ocksé fatt 1ardomar
sasom hur en affarsplan skrivs, hur en
bolagsstimma ska genomforas, fakturering,
bokforing, ansvarstagande och mycket mer. Alla
dessa lairdomar kommer vi som individer fi nytta
av 1 arbetslivet och kommer hjilpa oss 1 var
karridrer och vi dr extremt tacksamma for alla
lardomar och erfarenheter som detta ar har givit
0SS.

Framtidsutsikter

Granola har varit och fortsétter att vara en
populér och trendig vara pa marknaden, diarav
finns det mojlighet att fortsétta bedriva denna
affarsidé efter UF-aret och studenten.
Produkten skulle dock behdva forbittras
genom ett storre sortiment, olika storlekar
samt goras mer unik for att std ut pa den stora
granola marknaden som redan finns. Redan 1
borjan av UF-aret visste vi alla vad som
vintade oss efter studenten, vi hade redan
vara planer och redan dér och da bestimde vi
1 Ekonola att detta enbart skulle vara ett UF
ar. Hade vi haft tanken att borja driva ett UF
ar som sedan skulle bli ett foretag hade vi valt
en mer unik affdrside som skulle fa oss att sta
ut inom den marknaden. Vi har inte valt att
driva vidare vart UF ar men vi dr extremt
tacksamma att detta ar har lart oss det som
behovs for att faktiskt kunna driva vidare ett
UF foretag eller starta ett eget i framtiden.

Om att vi hade drivit vidare vart UF-foretag
efter studenten skulle vi forst och frimst
behovt 16sa vissa saker. Bland annat vart vi
nu skulle tillverka granolan och om vi
behdver justera var marknadsforing och
kundgrupp. Nésta steg skulle vara att ta in all
kritik fran véra tidigare kunder for att kunna
optimera och utveckla var produkt, kanske
gora en ny marknadsundersokning. Vi inom
foretaget skulle ocksé diskutera produkten
och om vi har egna forslag, exempelvis om vi
ska erbjuda olika storlekar pa burkar eller fler
smaker. Vi skulle dven titta pa hur vi skulle
kunna utdka var marknad och kundgrupp.



Marknadsforing

I forsta hand har vi anvént oss av sociala medier
for att marknadsfora foretaget och var produkt.
Huvud kanalerna har varit instagram och
Facebook da vi ansdg att vi d& nar ut till var
malgrupp pa bésta sitt. For att knyta an vart
foretag med véra sociala medier har vi bland
annat anvént oss av liknande fargskala som vér
produkt samt publicerat inldgg da vi arbetet med
produkten eller varit pa séljtillfdllen eller event.
Exempel pa bilder fran varan instagram ar da vi
for forsta géngen tillverkade granola samt mélade
montervéiggar infor UF-méssan.D4 var produkt
har en bred mélgrupp har vi forsokt sélja pa olika
stdllen dar vi kommit i kontakt med alla kunder.
Julmarknader, torghandel, familj och vanner samt
UF-méssan dr bara nagra exempel. Vi var dven
runt pa olika caféer i stan fOr att forsoka sdlja in
véran produkt hos dem. Dock var det ménga som
tackade nej da de exempelvis redan gjorde och
salde egen granola. Vid alla affarsmoten och
forsdljningstillfallen delade vi ut visitkort for att
kunderna l4tt skulle kunna kontakta oss vid fragor
om varan produkt.Da vi salt pd exempelvis en
marknad har vi gett kunden en papperspase dar
visitkortet varit fastnitat. Dels for att kunden har
lattare att bira hem varan, dels for att kundens
pase d fungerar som extra marknadsforing.

Konkurrens

Konkurrensen till Ekonola UFs granola ar
relativt tuff, det finns inte bara andra sorters
granola att konkurrera med utan det finns
andra alternativ till granola, till exempel
flingor och vanlig miisli. Indirekt
konkurrerar vi &ven med andra frukost- och
mellisalternativ som brod med mera. Pa
grund av detta har vi, utover att ta fram en
god granola, arbetat hart for att granolans
forpackning ska vara snygg sé att de som
kanske inte sjdlva dter granola kan tinka sig
att kopa som gé bort present. Granolan som
vi tillverkar dr gjord av helt ekologiska
produkter och innehéller en ytterst liten
mingd socker. Det tillsammans med
ingredienser som pumpakérnor, linfrén och
havregryn gor att var granola inte bara &r
god utan dven nyttig. Eftersom att granolan
tillverkas av oss och vi dé dr med i hela
produktionsledet, kan vi sékerstélla en god
kvalitet och kunderna kan lita pa att
produktionen &r gjord pa ett sdkert och arligt
satt.



Ekonomi

Resultatrdkning

RESULTATRAKNING
2019-09-30 - 2020-05-07

Rérelsens intikter

Nettoomsatming

| Ovriga intikter

: Summa intakter

'Kostnader
Varuinkdp
Forbrukningsmaterial

| Maisskostader
: Summa kostnader

| Resultat

1) Forsdljning av papperspasar.

8 009 kr
35 kr (1)
8 044 kr

1960 kr (2)
2596 kr (3)
540 kr

5096 kr

2948 kr

2) Inkop av ingredienser och glasburkar.
3) Visitkort, fotopapper, band och kvittoblock.



Balansrdkning

BALANSRAKNING
2020-05-07

Tillgangar

Kassa/bankkonto 5298 kr
Summa tillgangar 5298 kr
Eget kapital och skulder

Arets resultat 2 948 kr
Eget kapital/ Riskkapital 2 350 kr (4)
Summa eget kapital och skulder 5298 kr

(4) Aterbetalning av riskkapital till de som i borjan satsade pengar i UF-foretaget.

Kommentarer

I borjan av aret gick det in 2 350 kr 1 riskkapital till Ekonola UF. Foretagets forsédljning uppgick till
totalt 134 granolaburkar, vi naddde tyvérr inte vart ambitiosa forsdljningsmal pa 250 burkar men vi ar
anda relativt ndjda med resultatet. Var forséljning ute bland kunder blev avbruten pa grund av
Covid-19 vilket gjorde det svarare for oss att nd ut till kunderna. Vi lyckades sélja slut pa de burkar vi
hade kvar efter missan, men tyvérr hann vi inte tillverka och sélja mer &n s4, vilket var planen frén
borjan.

Nettoomséttningen pa 8 009 kr blev ldgre &n de 14 750 kr vi rdknat med och detta beror framforallt pa
att forséljningsvolymen blev mindre samt att vi under méssor och marknader haft erbjudanden dér vi
inte tagit fullt pris for var granola om man koper fler.

Foretagets vinst blev ocksa ldgre dn budgeterat, detta i samband med att forsédljningen blev mindre &n
forvantat. Vi har under hela éret strévat efter att hilla kostnaderna sa laga som mojligt och det har vi
lyckats jimforelsevis bra med.

Vinstdisposition
VINSTDISPOSITION
Kassa/bankkonto 5298 kr
Riskkapital —2 350 kr
Vinst 2 948 kr
Fordelning 731 kr (5)

(5) Vinsten fordelas lika mellan foretagets fyra medlemmar. (2 948/4 = 737 kr)
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Revisionsberittelse

Foretag: Ekonola UF

Jag har granskat arsredovisningen, rdkenskaperna samt styrelsens och VD:s forvaltning for
rakenskapséret 2019-2020. Granskningen har utforts enligt god redovisningssed och inte
pavisat nagra brister.

Jag tillstyrker:

ATT resultat- och balansrikning faststélls

ATT resultatet fordelas enligt forslag i forvaltningsberittelsen

ATT styrelsen beviljas ansvarsfrihet for rdkenskapsaret

Link&ping, 2020-05-10
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